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Bad Kissingen goes Potsdam

Vortrag von Kulturreferent Peter Weidisch zur UNESCO-Bewerbung im Schloss Glienicke

Es gibt Einladungen, die brin-
gen Arbeit mit sich, aber Uber die
freut man sich trotzdem. So erging
es Kulturreferent Peter Weidisch
mit der Einladung nach Schloss
Glienicke in Potsdam, um dort im
Rahmen des ,GartenForum Glieni-
cke” im September einen Vortrag
zur UNESCO-Bewerbung ,Great
Spas of Europe und Bad Kissingen”
zu halten. ,Ich fuhlte mich geehrt®,
so kurz und blindig Peter Weidisch.
Ausfihrlicher Oberblirgermeister
Kay Blankenburg: ,Ich finde die Pra-
senz und das Engagement unseres
UNESCO-Projektleiters fuir Bad Kis-
singen, Peter Weidisch, herausra-
gend. Die Einladung nach Potsdam
zeigt auch, wie gut Bad Kissingen
bundesweit rezipiert und mit dem
Bewerbungsprojekt ,Great Spas
of Europe’ in Verbindung gebracht
wird. Dartiber habe ich mich auBer-
ordentlich gefreut.” Das ,GartenFo-
rum Glienicke" ist eine Veranstal-
tungsreihe der Stiftung Preul3ische
Schlésser und Garten Berlin-
Brandenburg, des Landesdenk-
malamtes Berlin, des Brandenbur-
gisches Landesamt fiir Denkmal-
pflege und des Archéologischen
Landesmuseums. Das GartenFo-
rum Glienicke, 2004 gegrindet
um fachliche Ressourcen zu bin-
deln, widmet sich dem Erhalt des
reichen gartenhistorischen Erbes
der Region Berlin-Brandenburg,
der Vermittlung vertiefender wis-
senschaftlicher Methodik und gart-
nerischer Fihigkeiten sowie dem
Wissens- und Erfahrungsaustausch
unter Fachkollegen zu Themen
der Gartenkunst, Gartengeschich-
te und Gartendenkmalpflege. Das
Schloss Glienicke bietet zusammen
mit dem HofgartnerMuseum dafiir
den geeigneten Rahmen.

Der Titel des am 6. Septem-
ber von Peter Weidisch gehalte-
nen Vortrages lautete: Die serielle,
transnationale Bewerbung ,Great
Spas of Europe” um Aufnahme in
die UNESCO-Weltkulturerbelis-
te - Projekt, (Kur)garten und Parks,
Kurlandschaft. Schauen wir uns die
Punkte kurz genauer an:

Das Projekt: Um 1900 gab
es in Europa eine Vielzahl groRe-
rer und kleinerer Kurorte fir alle
Zwecke und fir alle Geldbeutel.
Kurbader spielten im Leben brei-
ter Schichten der europaischen Ge-

Die Kurlandschaft spielt bei der UNESCO-Bewerbung ,Great Spas of Europe*
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eine groRBe Rolle. Bad Kissingen hat hier historisch und auch aktuell eine
herausragende Position inne. Foto: Hajo Dietz

sellschaft wenigstens bis zum Ers-
ten Weltkrieg eine groRRe Rolle. Die
groBten Kurorte hatten Weltruf
und zogen jahrlich Tausende von
Menschen an. Auf den ersten Blick
verschieden, haben sie die gleiche
Struktur, entwickelten sich gemein-
sam und in Konkurrenz nach einem
gemeinsamen Leitbild. Am Vor-
abend des Ersten Weltkriegs gab es
einen Typus ,europaische Kurstadt".

Dieser Stadttypus soll zur
Nomination flir das Weltkulturer-
be vorgeschlagen werden. EIf eu-
ropaische Kurorte, Karlsbad, Mari-
enbad, Franzensbad in Tschechien,
Bad Kissingen, Baden-Baden und
Bad Ems in Deutschland, Bath in
GroRbritannien, Spa in Belgien, Vi-
chy in Frankreich, Montecatini Ter-
me in Italien, Baden bei Wien in Os-
terreich, bewerben sich gemeinsam
um eine Aufnahme in die UNESCO-
Liste. Diese Stadte verkorpern so-
wohl im Ganzen als auch in he-
rausragenden Einzelpunkten in
besonderer Weise diesen Kurstadt-
Typus, haben zu seiner Entwicklung
beigetragen und ihn bis heute vor-
zliglich erhalten.

Musterbad fur das 20. Jahrhundert

Bad Kissingen ist in der Be-

werbergruppe das Musterbad fir
die Zeitstellung des beginnenden
20. Jahrhunderts. Dem zukinfti-
gen Welterbe-Reisenden kann dies
in besonders eindringlicher Weise
vermittelt werden.

Die Kurgérten und Parks: Ein
besonderes Merkmal der Kurstadt
ist die hohe Bedeutung, die ,das
Grin‘, namlich Kurgérten und Kur-
parks, spielt. Der Kurgarten oder
Kurplatz hatte zuniachst die Funkti-
on des Freiluftsalons. Dort traf sich
die ganze Kurgesellschaft zweimal
taglich zum Wassertrinken, Pro-
menieren und Konversation trei-
ben. Dort trank man aber auch
Kaffee, las Zeitung oder spielte Ge-
sellschaftsspiele. Aus dem Kurgar-
ten heraus entwickelten sich aus-
gedehnte Gartenanlagen, die eine
schone, heitere Gegenwelt zu den
groBen Stadten darstellten, die pa-
rallel dazu immer schmutziger und
lauter wurden.

Die Kurlandschaft: Die die
Stadt umgebende Landschaft wur-
de seit der Mitte des 18. Jahrhun-
derts in vielfaltiger Weise fiir den
Kurbetrieb nutzbar gemacht. Das
damals bei der gebildeten blirger-
lichen Schicht vorherrschende Ver-
standnis von Natur als ein Bild, in
das man hineingehen und das man

positiv auf sich wirken lassen konn-
te, liel eine Giberwiegend gehende
ErschlieBung dieses Raumes er-
forderlich werden: den Spazier-
gang. Dieser flihrt zu Rast- und Ver-
gnigungsorten, zu Ausblicken und
zu Gedichtnisplatzen. Alle diese
Elemente machen das Charakteris-
tikum der Kulturlandschaft im Um-
feld der Kurstadte aus.

Peter Weidisch schloss sei-
nen Vortrag mit folgender Passa-
ge: ,Bad Kissingen. Bekannt und
inspirierend in der Vergangenheit.
Ein Beispiel. Berlin hat gleich zwei
Kleingartenanlagen nach Bad Kis-
singen benannt. 1919 wurde die
Kolonie Kissingen in Schmargen-
dorf, Ortsteil von Wilmersdorf,
gegriindet. 1927 kam die Klein-
gartenanlage Kissingen Il in Berlin-
Rosenthal dazu, heute zu Pankow
gehorig, mit 108 Parzellen auf ei-
ner Flache von 45.320 m®. Der Ruf
und Vorbildcharakter von Bad Kis-
singen als ,griine Kurstadt‘klang bis
nach Berlin. Kein Wunder. 1923, in
einer Zeit in der viele Kiinstler aus
den Berliner Theatern und Varie-
tés in Kissingen gastierten, kamen
von rund 50.000 Gasten rund
10.000 aus Berlinund damit 1/5 der
Kissinger Kurgaste.

Der Vortrag war hochka-
ratig besucht, so beispielsweise
vom Garten-Kustos der ,Stiftung
PreuBische Schlésser und Garten
Berlin-Brandenburg” Gerd Schu-
rig, Silke Cisters, Projektleiterin
Gartenperspektiven und der Welt-
erbereferentin beim Landesdenk-
malamt Berlin, Dr. Ramona Dorn-
busch. Im Anschluss an den Vortrag
gingen rund eine Stunde lang zahl-
reiche Fragen aus der Zuhérerrun-
de, die von der historischen Subs-
tanz und Uber die Kurgarten- und
Parklandschaft Bad Kissingens be-
eindruckt war, an Peter Weidisch.
Diese spannten sich von Detailfra-
gen zur Bewerbung Uber die Be-
werbungsschwerpunkte von Bad
Kissingen bis hin zu den Kissinger
MaRnahmen der Stadtrats- und
Birgerinformation wie den kiirz-
lich prasentierten Info-Point ,Great
Spas of Europe und Bad Kissingen".
Die meisten der Zuhoérer waren
noch niemals in Bad Kissingen ge-
wesen. Dies solle sich nun dndern,
versprachen sie, Bad Kissingen loh-
ne Besuche.



